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CONSIDERACTONES ESPECIFICAS EN EL
(AMPO DE PROPIEDAD INTELECTUAL
PARA PRODUCCIONES AUDIOVISUALES
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. CADENAS DE DERECHOS
(REMAKES, ADAPTACIONES...)

. PRODUCTION CLEARANCE
(GUIONES)

. BIOSERIES, BIOPICS

. t0O0TAGE / CLIP LICENSING
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DISTRIBUCTON Y EXPLOTACION

CONTAR RISTORTAS PRODUCTORAS
LOCALES LOCALES
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Source: European Audiovisual Observatory




NUEVAS VENTANAS

e YOD:SYOD, AVOD, WOD [N FLIGHT ENTERTATNMENT
o POV V0D, ST, LIVE STREAMING PPY
o [INEAR, PAYTV, U\T(HU HREE TV, EAST




[ENDENCIAS

o V0D CERCANOD AL LANZAMIENTO EN CINE PARA EVITAR PIRATERIA'Y CAPITALLZAR
MARKETING.

o DAY & DATE". LANZAMIENTO EN TODOS (0 CASTTODOS) LOS MEDIOS EN UN SOLO
MUMENTO.

o PLATAFORMAS OTT: VENTANA DE CINE MAS CORTAS O NO ESTRENOS EN (INE.




VENTANA DISPONIBILIDAD
(a partir del estreno)

Salas de cine

Hoteles / Aviones
DVD /VOD

Pay TV

Free TV

SVOD
EST

Estreno: puede extendersede2a3
meses

3 meses
4 meses
9 a 10 meses (previamente 12)

18 meses (pero puede ir hasta los
30 meses)

2 a 3 meses
3.5a4 meses






) CONCIUSION

- PREMIERE EXCLUSIVA (QUIEN LO FONDEA QUTERE QUE PRIMERD SE ESTRENE EN SUS
PLATAFORMAS)

- EVOLUCTGN EN LOS HABITOS DE CONSUMO
"~ [QUIEN ASUME EL RIESGO SOBRE EL EXITO 0 FRACASD DE UNA PRODUCCION!

- IMPACTO EN CUANTO AL ALCANCE DE UN MAYOR NUMERD DE CONSUMIDORES
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Relevancia de los contenidos audiovisuales

eh espanol en el mundo
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’ Mas de 600 millones de hispanohablantes en el mundo.

PIB de los latinos en EUA equivale a la 52 economia mundial.
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Proteccion y defensa de audiovisuales

Prevencion

Definicion de medidas y estrategias.

Clearances.
Documentacion.

Implementacion

Implementacion de politicas o
estrategias internas.

Actualizacion e implementaciéon de
estrategias basado en el desarrolloy
respuesta de la produccion.

Comunicacion al
publico

Implementacion de la estrategia o
politica antipirateria.



Estrategia legal

e Clearance « Analisis legal global

e Contratos * Valoracion de riesgos



FRAPA

Escudo legal (proteccion diferentes frentes).

¢ g......

Valoracion y asuncion de riesgos.

Toma de decisiones informadas.
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Proteccion integral - Life Story Rights

Law & Sistema registral Derechos de Propia

Compatibilidad Pluralidad de
de legislaciones derechos

Activos registrad

cia de legislaciones )
Propiedad Intele

\ Atenuar riesgos
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Marcas

Reservas de
derechos al
uso exclusivo

Titulos.

Caracteristicas fisicas y psicolégicas.
Géneros y especies.

Derecho exclusivo a raiz de la concesion.
Registro privado.

Denominaciones, disefios, formas, olores, etc.
Servicios y productos.

Derecho exclusivo a raiz de la concesion.
Registro publico.



Estrategia antipirateria

Definicion e implementacion
de medidas y estrategias.

 Factores

Politica o estrategia interna
antipirateria.

Propension a iniciar acciones
legales.

Volumen de la pirateria.

Importancia de los derechos de
propiedad intelectual.

Capacidad econémica.
Experiencias previas.
Marco juridico aplicable

 Respuesta Reactiva

Segun la practica, se basa en la

efectividad y adaptacion a los
cambios tecnoldgicos entorno a la
pirateria.



Estrategia antipirateria digital

Antes Durante Después

* Registro de PI * Desindexacion
* Establecer equipos de trabajo * Redireccionamiento

dedicados - Monetizacidn e Continuacion de las acciones
 Contratacién de proveedores de «  Eliminacién y bloqueo *  Definicion de tiempo

monitoreo +  Presentacién de demandas y * Anadlisis impacto antipirateria
* Establecer politica o estrategia denuncias
* Establecer tiempos de respuesta «  Ataques cibernéticos
* Ataques cibernéticos /Monitoreo /Monitoreo seguridad

seguridad



Encuesta Nacional
de Consumo de

Contenidos
Audiovisuales

Fuente: |Instituto Nacional de Telecomunicaciones. Encuesta
Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales (2022).
https://somosaudiencias.ift.org.mx/archivos/01reportefinalencca20
22 _vpa.pdf




Pirateria en América Latina

* La pirateria digital en América Latina representa pérdidas potenciales de USD 733
millones al afo.

Los dominios con contenido ilegal en paises de América Latina tuvieron una
ganancia potencial anual de USD 675 millones (streaming, torrents y contenido en
Vvivo).

En América Latina el 35% de los urls relacionados con contenido audiovisual en
linea conducen hacia servicios o contenidos ilegales. Lo mismo ocurre con el 33%
de los resultados en Redes Sociales y el 26% en los marketplaces.

México es el pais en la regidn con mayor indice de pirateria a través de streaming.
Un 92% de la pirateria digital en México es a través de streaming.

En México una de cada cuatro descargas de apps representa una descarga ilegal.
Las descargas ilegales representan casi el 25%.

Fuente: Rodrigo Arrigdn & Centro de Estudios de Telecomunicaciones de América Latina (2020). Reporte. Dimension e impacto de la pirateria online de contenidos
audiovisuales en América Latina. https://cet.la/estudios/cet-la/dimension-e-impacto-de-la-pirateria-online-de-contenidos-audiovisuales-en-america-latina/



Estrategia antipirateria
Pirateria digital

Otras plataformas
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Total de eventos detectados



Estrategia antipirateria
Pirateria digital

n 69% - 107,432

@ 21.7% - 33,805

u 6.8% " 10,615
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LA GRAN FINAL

—>¢<— las estrellas v:x D

21 millones 5 millones 40 millones
de personas de horas de votos digitales
sintonizaron las estrellas para consumidas en ViX para registrados en la
verla en TV abierta seguir la transmision votacion final

Conversacion digital cubriendo a 80 millones de personas.

Tendencia en redes sociales todos los dias durante sus 10
semanas de transmision.

Mds de 30 trending topics nacionales en X (antes Twitter).

Cinco tendencias de busqueda en Google.

Mas de 26 billones de visualizaciones en TikTok.




Comparativo Eventos Deportivos

FOOTBALL

Mas de
promedio de visualizaciones
al a los partidos.
evento deportivo
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Mas de 103 horas de 50 minutos 529,950 millones
transmision en TV promedio de visualizaciones
ablerta. dedicados a LCDLF a LCDLF.
por el espectador.

EL REENCUENTR

HOY

*Todos los datos estan calculados a Total Personas (P4+).
*La informacién de Qatar 2022 Gnicamente incluye los partidos transmitidos por Televisa Univision(LE, C5 y TUDN).

*Las horas totales de partidos transmitidos en Qatar 2022 nicamente contemplan lo correspondiente a Canal
*Rch# Acumulado: suma de miles de personas que ven un evento el tiempo minimo de acreditacion de audienci
*Tiempo de Permanencia Prome

28 ciudades con mayor poblaciéon del pais.
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