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Es una persona juridica de derecho privado, sin
animo de lucro, de caracter gremial, de
naturaleza federativa, Iintegrada por los
productores de café federados del pais.

Es una entidad democratica, participativa,
pluralista, pluriétnica y multicultural, que tiene
como mision procurar y promover
prioritariamente la prosperidad y el interés
general de los productores de café.
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En 1927 los cafeteros colombianos
se unieron con el fin de crear una
organizacion que los representara
nacional e internacionalmente, y
que velara por su bienestar y el
mejoramiento de su calidad de
vida.

Asi nacio la Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia (FNC),
considerada hoy como una de las
ONG rurales mas grandes del mundo.
Nuestra Federacion es una entidad
sin animo de lucro, y no esta afiliada a
ningun partido politico.




Heroinas de la Caficultura

Rosaura Zapata - Caficultora del Departamento del Cauca

Como el caso de Rosaura, la agricultura colombiana reune diferentes
historias y experiencias de resiliencia y perseverancia alrededor del café.


https://youtu.be/qjzwLRpY2g4

CIFRAS

La importancia del café e iats
EDAD promedio 6.79 afhos (2021)
DENSIDAD promedio 5.268 arboles/ha (2021)
PRODUCTIVIDAD 19.4 sacos/Ha (Promedio 2017-21)

---® PRODUCCION 13.8 millones de sacos (promedio 2017-
21)

542 mil °-
PRODUCTORES

TECNIFICADO
________ ---@ joven 82%, envejecido17% y
tradicional 1%

840 mil HECTAREAS o --
655 mil fincas cafeteras
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-~ -® resistentes 85% Y
_____ susceptibles 15%

960 mil !
EMPLEOS directos

DEPARTAMENTOS 23
MUNICIPIOS 604/1.101

Fuente: Sistema de Informaciéon Cafetera - SICA- 2022



LA CAFICULTURA COLOMBIANA EN CIFRAS

+ 540.000

Productores de café.

2.4%

De los productores de

afé sonj jovenes entre los 18 y 28
Aos

108.839

De
café sonj  victimas

armado

30%

de los productores de café
son mujeres

74%

de los productores estan
en el Sisbén

los productores de
conflicto

Fuente: Sistema de Informacién de Hogares Cafeteros



Café de Colombia

fuan UEn

aldez

La FNC es titular de
un portafolio amplio
de signos distintivos

En este portafolio se destacan Café de
Colombia como una marca ingrediente, y
por lo tanto como un sello de origen y
calidad entre los actores de la cadena. Juan
Valdez, nuestra marca insignia representa
a los caficultores colombianos, destacando
los valores, principios y tradiciones de la
caficultura de nuestro pais. Finalmente,
Buendia es la marca que identifica el mejor
café liofilizado, destacandose por las
tecnologias adoptadas por Buencafé.



PROGRAMA 100%

:QUE ES?

ElL Programa 100% Café de Colombia, es una alianza entre
marcas de café de todo el mundo y los productores de café de
Colombia. Este programa es udnico en el mundo por su
dimensién y por su capacidad de comunicacién: sus miembros
aceptan cumplir con cédigos éticos, de conducta, y respetan el
origen del Café de Colombia.

De este modo, cumpliendo estas condiciones, utilizan el logo
Café de Colombia como distintivo y simbolo de una comunidad
de interés y valores: trabajo duro, calidad, esfuerzo, voluntad
de hacer las cosas bien y llevar al mercado un producto
auténtico y de calidad superior, respaldado por el logo
triangular que simboliza nuestro café.
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Plan Amigo Caficultor Cambio Climatico y Economia Circular
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MUJERES
CAFETERAS

Creado en el 2017, el programa
Mujeres Cafeteras busca fortalecer la
equidad de género en la cadena de
valor del café colombiano.

Su objetivo es el empoderamiento
social y econémico de las mujeres
cafeteras colombianas.

e Seis dimensiones de fortalecimiento (Comercializacion, Productividad,
Asociatividad, Equidad de Género, Gestion Ambiental, Calidad y
Rentabilidad

e Las beneficiarias del programa provienen de 7 Asociaciones y 1
cooperativa de caficultores de 5 departamentos colombianos.

e Se caracterizan por ser pequenas caficultoras que cultivan menos de 5
hs, madres cabeza de familia y victimas del conflicto armado.




PROGRAMAS
RENACER

Desde el 2017 Juan Valdez ha
implementado este programa para
integrar a los jovenes caficultores en la

cadena de generacion de valor del café Edicion Especial Renacer
colombiano. El programa Renacer busca &

e e ey . Un café creado por jovenes caficultores
visibilizar y fortalecer el liderazgo de los Rk ___ & quenos invitan a sequir adelante
jovenes  caficultores a través de
herramientas de produccion,

competitividad y transformacion digital.
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TRAZANDO LA RUTA DEL CAFE

ARICION EERECIAL IRICION BEVECIAL ERICION ESRREIAL

Trazando Trazando Trazando
La Rutis ded Caté L Ruga del Cate La Ruta ded Cate

& =
Cafe Edicion Especial Cafe Edicion Especial Café Edicion Especial Cafe Edicion Especial
Santander Angel Lopez 283gr Santander José Rodriguez Santander Lina Lagos 283gr Santander Trace Coffee 454gr

e Café de origen que incorporan Blockchain para garantizar la trazabilidad y transparencia del grano a la

taza
e A través de esta herramienta, los consumidores pueden conocer facilmente la historia del grano y los

caficultores que estan detras de su produccion
e El proyecto es liderado por la FNC, con apoyo de Almacafé, comités departamentales de cafeteros y las
cooperativas de caficultores de los departamentos que hacen parte del proyecto.



EDICION ESPECIAL

Trazando
La Ruta del Café

b LOS CARMCULTORES ;
.

CAFE TOSTADO EN GRANO
\ AMT METOANOQY o



Prototipo de tapas elaboradas con
pepas de aguacate, biodegradables y
sostenibles, para contribuir a la
reduccion del uso del plastico.
Producidas a partir de una tecnologia
patentada por la compahia Mexicana
Biofase, las cuales contienen hasta un
60% de biomasa organica

El material es biodegradable y su
descomposicion se da en los primeros
dos anos, en comparacion a los 500
anos que un plastico convencional
tardaria.
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