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MARCACION PERSONAL
PROTECCION DE LA MARCA PERSONAL EN EL DEPORTE

Panelistas:

Fernanda Magalhaes — Kasznar Leonardos Propriedade Intelectual (Brasil)
Miguel Mufioz — Mufioz-Lopez & Associates (USA)

Felipe Restrepo — Asociaciéon Deportivo Cali (Colombia)

Moderacion:
Noélle Jeanneret — Mufioz Jeanneret Alvarez Abogados (Chile)
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1974: FIFA y el patrocinio deportivo

DE JOHAN CRUYFF A KILIAN MBAPPE: EL PODER COMERCIAL DE LOS DEPORTISTAS
Johan Cruyff — 1974

Siendo la principal figura del equipo y una de las estrellas del futbol mundial, trasladd su
conocimiento y experiencia a los demas jugadores: recibirian una tarifa por participar en el
Mundial y bonos por partidos jugados. Todos serian tratados por igual.

La Federacion de Paises Bajos habia firmado un contrato de provision de indumentaria con
ADIDAS. Frente a esto, en cambio, Cruyff tuvo un trato unico.
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Johan Cruijff
Superstar — Europas
FuBballer des Jahres mit
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Cruyff tenia un acuerdo comercial con PUMA, principal competidor de
ADIDAS.

Exigid que sus uniformes en el Mundial de Alemania 74 fuesen neutrales
desde el punto de vista comercial: que no tuviesen emblemas de ADIDAS,
y con 2 rayas, en lugar de las 3 rayas distintivas.

La Federacion cedid a la pretension de Cruyff y produjo uniformes
especiales para él.

PUMA continud capitalizando esta situacion después del Mundial.

De hecho, Cruyff también, y por muchos afios: cred una marca propia y
vendid, entre otros productos, réplicas de su camiseta de la seleccidn
nacional alegando que era un diseiio Unico y que le pertenecia,
respaldado por un fallo judicial.

En 1974, dado el estrellato de Cruyff y el hecho de que nunca se hubiese presentado una situacién similar,
permitidé que se impusiera la voluntad del jugador a la de la Federacidon y a la del proveedor de indumentaria.

Esta situacidn se inconcebible hoy en épocas mas recientes, dada la magnitud de los valores de los contratos y
la especificidad de las clausulas... éo no?



Image rights under the Brazilian legal system

Fundamental Individual Right - granted to every citizen and
foreigner resident

Brazilian Federal Constitution L o
_ o Violation generates obligation to compensate for monetary and
Article 5, X and XXVIII moral harm;

o Expressly protects individual participation in collective work and
reproduction of image and voice, “including in sports activities”.

Personality rights have specific characteristics:

Brazilian Civil Code o Non-transferable and non-renounceable;

o Exercise cannot suffer voluntary limitation;

o Use of one’s image may be prohibited (by person or
family) in commercial context;

o Expressly prohibits unauthorized use of one’s name in
advertising.

Articles 11, 18 and 20




Image rights under the Brazilian legal system

Brazilian Federal Constitution
Article 5, X and XXVIII

Establishes general rules for sports (federal level)

o Expressly addresses athletes' image rights: may be negotiated by athlete
through formal contract (necessarily separate) from athletic employment
contract. Image Rights Contracts cannot exceed 40% of total

compensation (image rights + performance salary) — tax evasion practices.

Brazilian Civil Code , , R , »
Establishes “Arena Rights” (Broadcasting Rights) — Athletic Entities (clubs)

Articles 11, 18 and 20 have exclusive prerogative to negotiate/authorize/prohibit any form of
broadcasting in which their athletes participate in. 5% of broadcasting
rights contracts must be equally paid to participant athletes.

Law No. 9.615/98
(Lei Pelé)

Complemented by Law No 12.395/2011 and Lei n°
14.205/2021

Recent changes: Arena rights — exclusive to home team.
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Right Of Publicity

o State & Common Law
o Individual-oriented

o Profit & Control

o Moral Clause

o leam Conflicts

Trademark Law

o Federal & Common Law
» Consumer-oriented
o ldentify Goods & Services



. CASES INVOLVING IMAGE RIGHTS - BRAZIL

ASIR @ Voto n® 19/39635 “Only the person himself can dispose
Comarca: Sdo Paulo . . ) )
Apelante/Apelado: Ebert Willian Amancio I’IghtS and, even ’f the person Is a ,DUb/IC
Apelado/Apelante: Ea Sports Electronic Arts Ltda. f,'gure, the mere use Of his image, without

authorization and for commercial purposes,
generates the right for compensation.”

Ementa — Apelagido — Uso indevido da imagem de jogador de
futebol em jogos eletronicos - Documentos juntados pelo Autor
suficientes a comprovar que a Ré se utilizou de sua imagem,

o c - 2
The llcense agreement SlgnEd Wlth apelido e caracteristicas fisicas nas edicoes indicadas dos jogos

FIFPRO, by itge/ﬁ does not allow for loBlll clctronicos FIFA SOCCER ¢ FIFA MANAGER
Desconsideracdo do FIFA ULTIMATE TEAM (FUT), edigio

pressumption that the player gave his Bl Rt g e i N Tt R e
.. .. Violagiao ao direito de imagem de forma permanente ¢
permission for EA to use his image, continuada - Inocorréncia de supressio diante da inexisténcia de
relacio contratual - Contratos de licenca firmados com a

surname and phySiCG/ attribUtes in FIFPRO nao autorizam pressupor que houve autorizacio pelo

/ c ” Autor do uso de sua imagem - Necessidade de autorizacdo
electronic games' especifica por escrito do proprio Autor - Arts. 87 e 87-A, da
Lel n. 9.615/1998 - Utilizagdo indevida da imagem - Dano
inserto no proprio uso indevido e que independe de prova de
prejuizo - Inteligéncia da simula n. 403, deste E. Tribunal -
Quantum indenizatorio reduzido para R$ 5.000,00 por edicdo
de jogo — Precedentes desta C. Corte = Juros moratorios fluem a
partir do evento danoso - A condenagdo em montante inferior
ao postulado na inicial ndo implica sucumbéncia reciproca —
Inteligéncia da simula n. 326, do C. STJ — Decaimento minimo
do Autor = Condenagdao da Ré ao pagamento de honorarios
advocaticios fixados em 10% do valor da condenagio -
Recurso da Ré parcialmente provido e recurso do Autor
provido.




. CASES INVOLVING IMAGE RIGHTS - BRAZIL

- ESTADO DO AC GRANDE DO S ;'? :-
ASIPI PODER JUDICIARID - g
MEBEL..'?!!: ‘ o = TRIBUNAL DE JUSTICA \ N /
’ NWN
N 70033893153
2010/CIVEL
EDITORA ABRIL PANINI APELANTE
CLUBE ATLETICO MINEIRO APELANTE
CLUBE ATLETICO PARANAENSE APELANTE
JOAQ BATISTA VIANA SANTOS APELADO

Apelacado civel. Responsabllidade civil. Acdo de
Indenizacdc por dancs morals. Comercializacso da
imagem do autor, jogador de fulebol, sem sua

“The inviolability of intimacy, private life, e I
sua autorizacdo ¢ apta a gerar danc moral in re

honor, and image are recognized as vt dadotato oo da
fundamental rights (...). The violation of W:mﬁ,g%g:“

any of these rights results in the duty to Moo houve. scirieagio sprase. do. mr o

tampouce pode-se presumir que o consentimento
. fol tacito ou presumido. Omus da prova gue
repair the moral damage suffered by the incumbia s 162, 1 foema do an. 323, I do CAC.
Dano moral reconh P a ] da
indenizar. Asbitramento do valor. O valor da
O ended art ” indenizagdo pelo dano moral deve ser arbitrado
p y- [ ando a nec de punir o0 ofensor @
evitar que repita seu comportamento, devendo se
levar em comta o carder punitive da medida, a
condigdo social ¢ econdmica do lesado @ a
repercuss&o do dano. No caso concreto, o valor
arbitrado na sentenca fol exagerado o justifica a
sua redugio. A corecdo monetaria incide desde a
data do arbitamento, no caso, da sentenga, a teor
da Sdmula n. 362 do 5TJ. Os juros de mora sdo
devidos a contar do ato Micito, no caso, da
publicacdo do dlbum, a teor da Sdmula n. 54 do
5TJ @ do art. 398 do CC. Denunclagdo a lide.
Havendo contrato escrito entre a denunciante @ a
denunciada, por mele do gual esta transfere os
direitos | 2 divulg da imagem do autor
para a denunclante ¢ assume a responsabilidade
por eventuals reclamacdes posteriores, ha de se
dar procedéncia 3 demanda regressiva. Apelos das
rés providos em parte. Apelo da denunciada a lide
nac provido.

APELACAD CIVEL SEXTA CAMARA CIVEL

N° TDO39893183 COMARCA DE PORTO ALEGRE

EDITORA ABRIL S A. APELANTE
1
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CASES INVOLVING IMAGE RIGHTS - BRAZIL
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Voto n° 4823

TRIBUNAL DE JUSTICA
PODER JUDICIARIO
Sao Paulo

Apelacdo n° 1012823-81.2020.8.26.0068
Apte/Apdo: Marcelo Rosa da Silva

Apdo/Apte: Panini Brasil Ltda.
Juiz(a) Prolator(a): Bruno Paes Straforini

Origem: Barueri

“It is a widely known commercial product,

marketed certainly for profit by the
S, defendant company, which is known

AP,ELA&.AU' |hDhT\l(.~\.§ AO P})R D . . ) .

Nesnaleriieie-setieiom  |1/O1|clWide in the industry, and there is no

pela empresa requerida (Panini). Sentencal . . e, . . )
impondo apenss a condensclo por dan denymg its prof/t intention .
apuracdo em liquidacdo de sentenca. Irresi
I. RECURSO DO AUTOR. Stmula 403 dN
prova do prejuizo a indenizagdo pela publicagio
imagem de pessoa com fins econdmicos ou comerciais™. In
intuito comercial da publicagio criada pela ré. Inder
devida. Quantum fixado deve resultar da ponderag
especificidades do caso concreto. Imagem do autor ndo SIS em
destaque na publicagio (pelo contririo, ¢ de tamanho pequeno,
estando ele juntamente com outros jogadores) ¢ apareceu uma
Gnica vez em um album que possui 56 piginas e conta com mais
de 300 cromos. Importe de RS 5.000,00 que se afigura razodvel.
Principios da razoabilidade ¢ proporcionalidade.

2. RECURSO DA REQUERIDA. Condenagio por danos
materiais fixada no julgado de forma genérica, remetendo a
apuraclo & liquidagio de sentenca. A fim de se conferir maior
efetividade e clareza ao comando judicial, e de se evitar possiveis
controvérsias na fase executiva, razodvel a especificacio dos
vetores que deveriio ser considerados na apuragio da indenizacio
devida, nos termos que constardio no achrdio.

RECURSOS PARCIALMENTE PROVIDOS.
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asier o Michael Jordan en los Juegos Olimpicos de Barcelona — 1992
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Kylian Mbappé - 2022

Kylian Mbappé lleva tiempo pidiendo cambiar el acuerdo sobre los
derechos de imagen que firmé en 2017: cada futbolista recibe 25.000
Euros por partido con la seleccién y, a cambio, la FFF puede
comercializar la imagen de los jugadores con sus patrocinadores.

Dice que su rechazo no es por dinero (lo que gana por estos
patrocinios lo dona a entidades caritativas), sino porque no quiere
estar asociado a lo que representan ciertas marcas (empresas de
comida rapida y de apuestas).

Finalmente, a pesar de extensas negociaciones, la FFF no logré convencer a Mbappé de participar en una
sesion fotografica con fines publicitarios. Se ausentd, como ya lo habia hecho una vez este afio.

La Federacidon Francesa de Futbol anuncié que se comprometia a revisar el acuerdo sobre derechos de
imagen de los jugadores de la seleccidon. Aunque no se menciond su nombre de forma explicita,

evidentemente tiene que ver con Kylian Mbappé.
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Evidentemente, a pesar de la magnitud de los valores de los contratos, la especificidad de sus clausulas y el
aprendizaje a lo largo de los anos, los deportistas conservan una gran poder. Por supuesto, no todos los
jugadores tienen el mismo poder, y algunos nos son conscientes de ese poder, mas alla de su magnitud.

En |la actualidad, formas tradicionales de comercializar la imagen contindan vigentes:
en el caso de los deportistas mas destacados, por décadas los honorarios por concepto de publicidad superan
con creces los ingresos salariales.

Ademas, nuevas posibilidades surgen en el ambito del metaverso y los NFTs, en particular con iniciativas de
firmas comerciales que ofrecen nuevas propuestas en los juegos de Fantasy, incluyendo el intercambio
defintivo de tarjetas virtuales con datos de los jugadores a manera de NFTs. Estas propuestas suelen ir un paso
adelante a la regulacion especifica.

La reglamentacion deportiva, al menos en el caso del futbol, no se ocupa de los derechos de imagen
individuales. Cada organismo se limita a establecer restricciones en sus respectivos eventos, generalmente para
prohibir exhibicion de mensajes comerciales. La explotacion de derechos de imagen individual suele recaer en
la normativa de caracter publico, tanto estatal como supranacional.

*Casos de Ambush Marketing protagonizados por jugadores:
- NFL: Jim McMahon (1985) y Captain Morgan (2009)
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MUCHAS GRACIAS!!



