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A hard job that people believe is easy:

Content Creation




Quién soy?

INSIGHTS > News > UK Boomerpreneurs to hit two million by 2020

UK "BOOMERPRENEURS" TO HIT
TWO MILLION BY 2020
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l ° t over lasting at least five years, compared with 28% for younger entrepreneurs

www.wearecontent.com



éSabias que antes de 1990 las marcas solo tenian 8
formas de transmitir informacion?

TV
Prensa
Radio
Vallas

Eventos
Fax
Correo directo
Teléfono




iiHoy una marca tiene cientos de
medios para hacerlo!!

» * Whatsa
e TV PP
* Facebook
* Prensa _
: * Twitter
* Radio
* blogs
e Vallas
* Snapchat
* Eventos -
: * Tik Tok
e Correo directo (e- ®
mailing) * Google
: X * Twitch
* Teléfono

e SMS, etc etc
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El gran paradigma es que hoy las
marcas y los medios tienen
exactamente los mismos retos




Por un lado, el gran reto de las marcas es....

Construir audiencias para poder venderles
productos y servicios.

¢Y cual es el de los medios?

....construir audiencias para venderles suscripciones
y publicidad.



.Y para lograrlo, qué pasard con
los CMO’s?

Que para lograr esto, deben volverse muy buenos en tecnologia, data
y contenidos y deben migrar a CMTO s



;Cudl es el frabajo de un CMTO (Chief Marketing
Technology Officer) en este contexio?

1. Debe buscar generar credibilidad en sus canales
paAra sus Marcas

2.  Debe lograr construir audiencias propias para
monetizarlas de diferentes formas.



é¢Cuales son los retos de los
CMTO s?

1. Manejar data
2. Crear contenido
3. Anadliticas a la perfeccion.

Porqué?

Porgque es la Unica forma de crear sus
propias audiencias



éPor qué es fundamental que una marca
piense como medio en el contexto
actual?




La razdn mas importante....

Las audiencias estan completamente fragmentadas. TV lucha por rating, impresos
caen, digital tiene miles de medios, crece CTV, etc. etc.

1. Las marcas necesitan crear sus audiencias propias para no depender de los
medios 100% en su comunicacion con los consumidores.

Hoy encontrar audiencias en los medios tradicionales es una tarea titanicay
podriamos decir que, jcasi imposible!

Este es el gran reto de los directores de publicidad tradicionales.



Otras razones

2. CPC”s de Google crece en promedio el 27% afio por afio (fuente Iprospect)
3. EI CTR de adwords es del 2.8% vs el CTR del contenido que es del 60% (fuente moz)

¢SEM vs SEO
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CONTENIDOS?
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Fi marksting de conte

£Qué es el marketing de contenidos? Tipos. ventajas y como funciona
o
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https://www.advancedwebranking.com/ctrstudy/

C @ © & https//www.advancedwebranking.com/ctrstudy -9 Yy N @O & =
All searches Branded vs Unbranded Search intent Long tail Categories
International | US = UK Ll Exact = Average Sep 2019 |~
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Exact Position

/ Desktop +/I Mobile

® This chart shows the organic click-through rates for searches coming from 11,762,160 keywords for 108,664 websites.
® You can compare the CTR for searches coming from desktop devices (web) versus mobile devices.
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Otras razones

4. El costo de un visitante y un lead por contenidos puede llegar a ser 99% mas
econdmico que por campafas pagas (SEO)

5. Las campafias de retargeting son mucho mas eficientes...y ahora qué pasara cuando se
eliminen los cookies? Tener first party data (CDP) sera clave.

Data Feeds Marketing Channels
Ecommerce @
: Unified Customer Data e, Representatives
: : ~
POS @ ............. i | Email
: : =
Webisite Bakiavior ------------ o Web / App Personalization
o et S i e e I e O E sl
: Di— DMP
i : : e
Customer Complaints and : —
Feedback : b Social Media
: ; =
Mobile App CDhP - — Direct Mail
-
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Otras razones

6. Se construyen relaciones a corto, mediano y largo plazo con
los potenciales consumidores.

7. Tener una estrategia multimedia es fundamental en el
contexto digital actual

econtent.com



¢Qué componentes debe tener una
marca para convertirse en medio?




Apps

SMS
Newsletter
Inbound Mkting
Generacion de leads
Search
Social
Video
Display
Afiliados
Facebook Marcas como
Instagram H
Twitter medlos
Youtube Contenidos
Tik Tok Data
Analytics On-Site
Off-Site
Com Manager
RRPP
Influencer Mkting Landing pages
Word of Mouth
UX
AB/Testing
E-commerce
CRO

Podcasts

econter

L.con



Pero......hay una constante.....




Apps

SMS . .
Mobile E-mail .
CONTENIDO CONTENIDO
Inbound Mkting CRM
Generacion de leads
CONTENIDO zzilr:lh
\/ ADS Video
Display
@ Afiliados
Facebitl Marcas como
Instagram . H
Twitter SOCIaI medlos
Youltss CONTENIDO
Tik Tok N Data (CDP)
Analytics SEO On-Site
Off-Site

CONTENIDO

~N_

Com Manager

RRPP Conv. Mkt

Influencer Mkting Landing pages
Word of Mouth CONTENIDO W .

ebsite | X
N7 Audio AB/Testing
CONTENIDO R nerce
CRO
Podcasts CONTENIDO \\/

N7



éQué es el Marketing de
contenidos?

El objetivo del content marketing esta centrado en
informar y captar audiencias en activos propios de las
marcas.

Hay una gran confusién en lo que realmente significa
content marketing. Muchos medios han confundido a
los marketeros sobre su verdadero significado.




éQué es el Marketing de contenidos?

“La creacidon de un contenido relevante, entretenido o interesante, de
aspecto no publicitario, generado por una marca para crear
audiencias propias y conectar con ellas. El contenido comunica de
forma implicita los valores asociados a la marca, aunque esta pasa a
segundo plano.”

Fuente: IAB Espana

A% wearecontent.com



éCual es la premisa del marketing de
contenidos?

“Al crear contenido, hazlo educativo.

No eduques a tus consumidores sobre quién eres....educalos acerca de
como solucionas sus problemas y les das soluciones”

Fuente: Hubspot



Para empezar hay que tener claras las
diferencias entre

Content Marketing
Branded Content
Storytelling



Contenido educativo

Pretende captar audiencias
propias

Vive en activos que son de la
marca

Contenido comercial

Utiliza audiencias de otros
medios

Vive en activos que NO son
de la marca

Contenido Emocional

Se apalanca en audiencias
propias o de otros medios.

Puede vivir en activos que
son o no son de la marca



Nunca olvides que una buena estrategia de contenidos, debe posicionar
organicamente el website de tu marca.

Tu mayor activo es tu sitio web

NO las redes sociales....esas no son tuyas y en ellas
no captas audiencias!!

En ellas amplificas el contenido que vive en tus
activos digitales.

ontent.com



El contenido digital no puede depender de la distribucion paga para lograr
audiencias como en los demas canales (TV, radio, prensa, etc)

Si el contenido se hace con técnicas de SEO, la amplificacién se logra
organicamente.

Eso no significa que en muchos casos no sea importante amplificar de forma
paga

earecontent.com



Varios casos para analizar
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Twitter

Contenido

Linked in

LinkedIn
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-m Organic Search Clics Totales | Impresiones totales Paginas Vistas

Febrero

Mayo

Junio

Julio
Agosto

Septiembre

6,490
12,636
17,686
21,348
32,292
SHLSTAY
37.337
60,562

95,729

5,721 88%
11,493 91%
15,655 89%
18,192 85%
28,516 88%
27,833 89%
32,073 86%
48,163 80%
76,667 80%

Datos reales de www.reportedigital.com

6,110
12,300
17,200
19,900
30,700
29,200
33,900
50,900

80,200

173,000
266,000
460,000
566,000
904,000
1,012,000
1,680,000
2,480,000

3,410,000

dia
214
117
18.9
21.0
20.0
21.7
19.0
14.9

12.8

9,228
16,897
25,654
30,353
44,637
40,672
47,795
69,573

105,835

NL.CON



Conéctate aqui = Registrate

=
:;5 babycenter \ B

JUEDAR EMBARAZADA EMBARAZO BEBE NIROS 1.3 AROS NIROS 3.5 AROS MAMA Y FAMILIA COMUNIDAD BLOG

1>]
Embarazo Fecha de parto Un aflo de edad
iBienvenida a BabyCenter! m
Registrate en BabyCenter y recibe emails semanales sobre el desarrolio de tu bebé.

llsgl para otro hijo?

Lo mas popular en BabyCenter Encuentra tu Club de nacimiento ILKANDIOSA APP!

Como futuro papd, puedo saber sobre

l Calculadora de ovulacion Habla con otras mamas y papas que tienen un bebé de
' Avenigua cuando podrias ovular |y la misma edad que el tuyo.
il aumenta tus posibilidades de quedar
4
embarazada!
4 o [ [ o 5] I

r

....Babycenter es la comunidad mas importante de
papas y mamas del mercado

wwwwearecontent.com



Trafico organico de Babycenter

http + https v www.babycenter.com| X *.dominio/

Vista General BabyCenter | Expert info for pregnancy & parenting
Perfil de enlaces v www.babycenter.com v
Enlaces
* Nuevo Ahrefs Rank UR DR Enlaces Dominios de referencia Palabras clave orgdnicas Tréfico orgdnico Costo del

* Perdidos L |
)

* Rotos 3,954 1857 |86 9.44M sk 46K 3.8M -7sx 9.0M s« $7.00

)

Dominios de referencia PPC 13 PPC $68

* Nuevo

* Perdidos 5 -
Anchors Perf es Busqueda Organica Busqueda pagada
Mejor contenido de referencia
IPs de Referencia

¢ Live links v

Bisqueda Orgénica v Ahrefs Rank Ultimos 3 meses
Palabras clave organicas Today 3954 12

. y Paginas rastreadas 534,798

Nuevo avg7days 3953 16 e 49

* Movimientos R A o —— T —
- SR avg1month 3968 119 W S DS RS S

lejores paginas ini 45, X

1 P = avg3months 3,972 1140 Dominios de referencia 45956  100%

Top subdomains * dofoliow 40916  89%
Dominios competencia gov 28 <1%
Piginas compessncla Dominios de referencia ' exces sxvvo Todo Unano  Uttimos 30 dias edu 181 <1%
Content gap # .com 35,157 7%
Piginas v net 1,384 3%
Mejor por enlaces . org 2253 5%
Mejor por crecimiento de o= >y ~ 0o O
enlaces /
Mejor contenido v Paginas de referencia 7,559,987

Enlaces salientes v \ IPs de Referencia 25,362
Dominios enlazados » > = Subnets de referencia 15,148
Anchors

Enlaces rotos

Cninnne 0 426 n0e 100w

T —
El ahorro al mes es de USS7mm




Gourmet

Suscribele a nuestro Newsletter

@ > Mundo Gourmet® > Soy Gourmet® > Sostenibilidad > Beneficios de las grasas > Cuida tus fritos > A cocinar Q

o @ > Mundo Gourmet® > Soy Gourmet® » Sostenibilidad > Beneficios de las grasas > Cuida tus fritos C
i:%

m Ensaladas Fritos Platos fuertes Postres

,PARA LO

=)

Mini Brownies con Coco con Raviolis en Airfryer Curry de vegetales y pollo
Gourmet Familia®

T

www.wearecontent.com



GSK

For US Residents Only

~  asthma.com Qo

HERE FOR EVERY BREATH

Understanding Asthma v Managing Asthma v Treating Asthma v

lliness and Asthma

If you have asthma, respiratory infections like a cold or flu can amplify your
symptoms greatly by increasing the inflammation in your airways.

Understanding the risks and knowing the facts can help you prepare.

( Learn About lliness Triggers )

www.wearecontent.com




General Mills

Search for anything

How to Make Flan | Carnitas Tacos | Peruvian Arroz con Pollo

"Superpower” Overnight
Oatmeal

F"‘ -4

Grilled Salmon Tacos with Chunky
Guacamole

www.wearecontent.com



General Mills

tbsp Apps & Snacks v Parties & Holidaysv Dessertv Mealsv How-To Recipeswv

Q

Taco Recipes Tasty Enough
for Any Day of the Week

Make-Ahead Breakfasts for
M Non-Morning People

Copycat Restaurant Recipes That A '/:_l‘;,. »n . {
Totally Nail It -

Check It Out




Todol Services

TODO1 PLATAFORMA SOLUCIONES NOSOTROS BLOG CONTACTO

B i enven i d oa I PLATAFORMA SOLUCIONES NOSOTROS BLOG CONTACTO
universo TODOI1

Un modelo de banca abierta y flexible ideal para los
bancos que buscan adaptarse a las necesidades de
sus clientes. Con nuestro modelo de riesgo
compartido creamos y evolucionamos soluciones PLATAFORMA SOLUCIONES NOSOTROS BLOG CONTACTO
digitales que las personas quieren adoptar porque
facilitan su vida.

Temas
4
y Banca Digital
)
Banca Electrénica
Case Studies
. Delitos Informaticos
BANCA ELECTRONICA = .

) Usabilidad del big data: 5 o
Neobancos: cémo operan y consejos clave para mejorario Educacién Financiera
cuales son sus puntos fuertes i .

Usabilidad de Big Data: la guia
Neobancos y Fintechs: las ventajas definitiva para empresas
para el usuario See All Topics
3 minutos de lectura eer mas = 3 minutos de lectura eer

Mas populares



Telefonica

LLL
LLL
(NS

*$° Telefénica Paises / @ Giobe

Think Big .

Crecer  Optimizar  Proteger Innovar  Tecnologias

El nuevo puesto de trabajo Hacia una transformacion Telefonica Tech en Mobile

. - ..
sanitario: un punto de digital verde Word Congress 2022
- .
inflexién ,
La COVID-19 ha creado desafios que antes eran La ediciéon del MWC 2022 ha sido, sin duda, una de las mas
inimaginables, pero también nos ha brindado una concurrida de los ultimos afios. Con el parén post
La pandemia, tras los grandes retos vividos, ha situado al o ? R TR N e TR T 0y o e




La Unica forma de
lograr estos resultados
es con una estrategia de
contenidos efectiva




éDebo tener la estrategia de contenido
inhouse o en outsourcing?




Mas del 60% de las organizaciones prefiere una
empresa que se encargue de la estrategia de
contenidos

Fuente: https://blog.amplexor.com/content-marketing-why-you-should-be-outsourcing-content-creation

www.wearecontent.corr



Reporting

Feedback

The Content Marketing Team Matrix

What does a brilliant content team look like? What roles and skills are needed?

Direction Insight
Chief Content Editor Knowledge Curator
Officer Manager
The boss. Defines the The enforcer. The librarian. Manages The treasure sockor.
right appeoach and Responsible for output, legacy content, shared Finds and shares the
recruits the team. heduing. good stuft, internally
Responsible for training. Gets the job tools and ot and .
planning and overall done. Big on tactics based products.
performance. and standards.
Producer Strategist Analyst / Listener
Researcher
The enginoer. Makes The benchmarker. The data bod. Metrics, The radar station.
happen across & i ! the needs
all content formats. Top audits. Gap analysis. of the and
) Rofines tactics, trendspotting, survoys, business at large. Maps
and production skills. generates ideas. keyword research, content 10 personas.
Content Marketer | Crowdsourcer Writer Visualiser
The distributor. Sits at The MC. Engages the The creator. Creates the | The design wizard.
the intersection of audience across right kind of content to Brings content to iife
content, marketing, channels. Asks the right support business goals, with compeling
SEO, social and PR. ‘questions to unearth across various formats. Infographics and
Makes content go insightful answors. imagery.
furthee.
Community Social Media Data Journalist Optimiser
Manager Manager
The maitre d. A highly The networker. The aichemist. Tuns The fincsser. A
visbie role. Manages ‘content across numbers into words champion for SEO,
onsite comments and the key social platforms. and pictures. lsn't social, sub-editing,
the community at large. A cheerieader for afraid of fact Q. content
Charms the influencers. |  shareable content. or charting tools. optimisation, formatting
and metadata.
Audience Execution

Created by Crris Lake (@Lakey). Copyright Econsultancy.

uonesdsu|

Aaneasd
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Cuadles son las razones para tener un
outsourcing?

Se convierte en un costo variable (ahorro en dinero). Flexibilidad.
Tienes acceso a profesionales de diferentes campos y no tienes
restriccion en tematicas.

Experiencia sin curva de aprendizaje -S Eficiencia-

Tienes un equipo a tu servicio para evaluar los resultados (marketing
team matrix).

Soporte para evaluar el SEO en forma permanente.

Calidad en el contenido (ojo..si es de producto hazlo tu mismo).
Curacion del contenido en las mejores posiciones.



HOW LONG DOES CONTENT LAST?

s @ @ M OS5 Y

|
18 MINUTES

I 5 HOURS

21 HOURS

24 HOURS
20+ DAYS

4 MONTHS
2 YEARS

https://www.sprocketwebsites.com/Blog/how-long-does-content-last-and-how-
frequently-should-you-post-on-social-media




¢Como hacer un proyecto multimedia a partir
de un texto?

1. Crea un texto de 1000 a 2000 palabras sobre un tema con el cual quieras
posicionarte como experto (ojo al SEO)
2. Publicalo en tu blog con las técnicas de SEO
3. Graba un video a partir del texto desarrollado. Al final....creaste 9 piezas de
4, Conviértelo en 3 o 4 videos cortos para YouTube. Ojo con el SEO en contenido a partir de un
Youtube. texto...
Toma el audio y conviértelo en un podcast iEso es construir audiencias!

Crea varios posts para Linkedin, Twitter, Facebook, Pinterest entre otros.

5

6

7. Crea un video para Instagram de 30 segundos
8 Conviértelo en un story para Instagram

9

Conviértelo en una Infografia descargable

10. Desarrolla un ebook descargable

www.wearecontent.com



;. Como se desarrolla una
estrategia de contenido?




Mediciones

Distribucion

¢Cual es el objetivo de la empresa?

v

Objetivos

Estrategia

Definimos con el equipo cuales son los objetivos
gue tiene el proyecto.

Cuando se habla de content marketing algunos de
los objetivos pueden ser:

* Construir confianza y posicionar la marca

* Conseguir visitas al blog

* Lograr consideracion para la venta

e Conseguir leads

* SEO

* Fidelizar a la audiencia

» Soportar los demads canales (redes sociales)

econtent.com



¢Como diseiiamos la estrategia de
contenidos?

Una vez definidos los objetivos y los buyer
persona, entraremos a disefiar la estrategia de
contenidos

Objetivos

Mediciones
La estrategia involucra la definicion de las
tematicas, el analisis de los keywords, el disefio
de los titulos, elaboracion de briefs de cada pieza
a desarrollar.

Estrategia
Distribucion

Para disefiarla trabajamos con la metodologia
del Cornerstone Content.

irecontent.com



¢Qué significa la metodologia del cornerstone content?

Es el eje de la estrategia de contenido para una marca

A partir del buyer persona construido, deben
analizar los puntos de contacto de contenido
posibles con el arquetipo del consumidor.

Articulos con
Keywords principales

Se realizara un analisis de keywords dependiendo
de los mercados delimitados por el cliente, y se
subiran al modelo para definir cuales son las
STO”[1 palabras cla\{es CornerStone’(paIabras foco) y cuales
las secundarias (que apoyaran a las foco).

Articulos con keywords Dependiendo de esto, se definira el interlinking

;‘;c:c'i‘s;”“y“”ka' fAGE I /PAGE 2 entre ellas que es fundamental para la indexacién.

T
LONGTAIL [ LONGTAIL | LONGTAIL | LONGTAIL
PAGE 1] PAGE 2 fﬁG[ 3 | PAGE 4

www.wearecontent.com



¢Como se definen las tematicas y keywords a partir de
data?

Plataformas como Google Trends, Keyword planner, Ahrefs, Semrush, Moz,
Answer the Public son fundamentales

' v * Se evalta el nivel de dificultad de
= Vision general: abogados @ Como usar SERP y palabras clave actualizadas 18 nov.. Actualizar {3 API + Aradir a |ndexac,|on | |
* Se evalla el numero de busquedas
Dificultad de Palabra Clave @ v Volumen @ H Potencial de trafico @ Volumen global @ * Se evalla la calidad del contenido actual,
1.1K 300 66K basado en el No de clics en los resultados
o actuales
Resultado mejor posicionado @ = Spain 16K 24% R . T
hitps/abogadosecuador.com.e * Se analiza el nivel de credibilidad en los
| ) ) . == United Stat 13K 19% ;.
. 22 - e resultados pagos y organicos
‘ M Mexico 93K 4% * Se analiza el CPC actual en el modelo del
Media = Tema principal @ i .
Clicks @ 386 albogadie e Chile 41K 8% ROI . £ o .
i % L]
s s e e e T wnsa B dmarii = Colombia 39K 5% Se analizan posibles variaciones de
~24 sitios web para posicionarte en el top keywo rd .
10 para esta palabra clave Clics por busqueda @ 0.34 < >

* Laintencidn de busqueda

www.wearecontent.com



¢Y el equipo para lograrlo?

Objetivos

Mediciones

Es fundamental definir qué equipo se encargara
de la estrategia, la redaccion del contenido y el
seguimiento correspondiente.

Estrategia
Distribucion

arecontent.com



Mediciones

Distribucion

éSe ha revisado la parte técnica del sitio?

Objetivos

Estrategia

Variables técnicas del sitio web también
influyen en el éxito de la estrategia de SEO.

Es clave revisar algunas variables como son

la autoridad de dominio y velocidad de
descarga.



Resumen de péagina de resultado ("SERP") para "abogados" @ 18 nov. 2022' Compare with ¥

Resultado de busqueda

1

10

» Pack local

Abogados Ecuador | Globaldir Directorios en linea
https://abogadosecuador.com.ec/ v

» Ofras preguntas de los usuarios

CorralRosales | Firma de abogados en Ecuador | Home - Quito
https://corralrosales.com/ v

Despachos de Abogados y Asesoria Legal en Ecuador
https://ecuador.justia.com/recursos/despachos.html v

Puente & Asociados - Estudio juridico, abogados en ... - Quito
https://www.puenteasociados.com/ v

Sistema Informatico Foro de Abogados
https://app.funcionjudicial.gob.ec/ForoAbogados/Publico/frmCo
nsultasGenerales.jsp v

Sempértegui Abogados - Expertos en asesoria legal
https://www.sempertegui.com/ v

Meythaler & Zambrano Abogados | Bufete de Abogados ...
https://www.meythalerzambranoabogados.com/ v

Lex Advisor Ecuador | Consultores y Abogados ... - Quito
https://lexadvisorecuador.com/ v
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> PageSpeed Insights

30

Rendimiento

g wmevi

O

Rendimiento

Accesibilidad

Los valores son estimaciones y pueden variar. La puntuacion del
rendimiento se calcula directamente a partir de estas métricas. Ver

calculadora,

50-89

@ 90-100

O3 ordenador

Précticas SEO
recomendadas

Abogados E

g wmevi

3 ordenador

. Descubre lo que experimentan tus usuarios reales
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A Largest Contentful Paint (LCP)
46s

@ First Input Delay (FID)

o Origen

Evaluacion de las Métricas web principales:No superada @

Ampliar vista

Cumulative Layout Shift (CLS),
0,12
3.

OTRAS METRICAS DESTACADAS

A First Contentful Paint (FCP)
42s

® Interaction to Next Paint (INP) &

73 ms

= Time to First Byte (TTFB) &
1,3s

[ Periodo de recogida (iltimos 28 dias)

@ Duraciones de Ia visita completa

LT Diferentes ordenadores

“ Diferentes conexiones de red

do Muchas muestras (Informe de experiencia de
usuario de Chrome)

® Todas las versiones de Chrome




¢Como creamos el contenido definido?

Objetivos

Mediciones La persona que redacta debe aprender a escribir
con técnicas de SEO.

Cada pieza debe ser revisada para garantizar que
cuentan con las técnicas de SEO necesarias..

Estrategia
Distribucion




Mediciones

Distribucion

¢Como se amplifica el contenido?

Objetivos

Estrategia

Cada pieza de contenido se debe amplificar
en las redes sociales afines.

Sugerimos que para el segmento de
abogados, esto sea amplificado
particularmente en linkedin.

Asi mismo es importante aprender de
“backlinks”.

ontent.com



A

Distribucion

¢Como medimos los resultados?

Estrategia @

Es clave aprender a utilizar Google Search
Console y Google Analytics.

Son las plataformas clave para poder evaluar el
comportamiento de la estrategia de
contenidos, y tomar decisiones para curacion
de contenido y backlinks.

ontent.com



Juan Carlos Samper
jcsamperp@wearecontent.com
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