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En el continente americano las Indicaciones Geográficas y las 
Denominaciones de Origen se protegen desde principios del Siglo 
XXI 

Esta protección se ha dado especialmente, aunque no 
exclusivamente, en Colombia, México y Perú. 

Antecedentes



A la fecha no se han formulado argumentos técnicos convincentes 
que demuestren a los gobiernos y empresarios la importancia de 
desarrollar políticas públicas sobre esta materia. 

Con este panorama y ya bien adentro del Siglo XXI nos 
preguntamos: 

¿Cuál es el impacto de las Indicaciones Geográficas y 
Denominaciones de Origen para las economías y la 
sociedad en América Latina?

Cuestionamiento



Iniciativa

En el 2023 ASIPI contrató, 
después de un proceso de 
selección en la region 
latinoamericana, a la 
empresa SINNETIC, de 
Colombia, para elaborar un 
estudio objetivo y técnico 
sobre el impacto de las 
Denominaciones de Origen 
en América Latina. 





General: Estudio sobre el impacto económico de las DOs en 

México, Colombia y Perú.

Específico: Medición del impacto de las DOs en la vida y 

economía de las comunidades.

Objetivo del Estudio



Enfoque Cuantitativo: 

Marzo y abril de 2024  

• 577 encuestas presenciales a productores de dichos países 

• 1074 a consumidores de América y Europa.

Metodología



Enfoque cualitativo 

Marzo y abril de 2024 

• 12 entrevistas a líderes de asociaciones o consejos reguladores

Metodología



Indicadores utilizados para la investigación

Motivacionales 

Satisfacción, 
orgullo y esfuerzo 

Calidad de vida

Sanidad de 

mercado y nuevos 

clientes 

Conductuales

Recomendación, 

ingresos y 

continuidad 

Se compararon los resultados obtenidos al aplicar cada uno de 

estos indicadores a dos tipos de poblaciones, una expuesta a la 

DO y otra que la desconoce. 

El resultado de esa operación es lo que se califica como el 

impacto de las DOs en Latinoamérica. 







Bajo 
conocimiento 

de las DOs en 

Latinoamérica

Productores Más de la mitad de los productores en 
Colombia, México y Perú no saben que 
son las DOs ni para qué sirven. 



Bajo 
conocimiento de 

las DOs 

latinoamericanas

Consumidores 
de Estados 

Unidos y Europa  

32% de los consumidores en Europa y Estados 
Unidos no saben qué son las DOs latinoamericanas, 
mientras que del 68% restante dicen que son 
expresiones que indican el lugar del mundo donde se 
produjo un producto o son un sello de garantía de 
calidad.



Factores 

PESTEL que 

afectan a los 

productores 

de DOs en 

LATAM  



Problemas PESTEL más recurrentes  

Politización de los 
Consejos 

Reguladores 

Escasa asistencia 
técnica y legal 

disponible para los 
productores 

Poca visibilidad de 
las regiones 
productoras 

Carestía de los 
créditos 

Crecimiento lento de 
las exportaciones 

Deterioro del turismo 
en las regiones 

productoras 

Incertidumbre 
política y económica 

generada por el 
conflicto armado

Inseguridad 
ciudadana



Resultados en México 

En México hay 18 DOs

Solo se estudiaron las siguientes: 

– Tequila 

– Mezcal 

– Talavera 

– Ámbar de Chiapas 

– Café de Chiapas 



Resultados en México 

México es el país de Latinoamérica con la mayor cantidad de 

Denominaciones de Origen analizadas, destacándose 

internacionalmente con dos de las más reconocidas: Tequila y Mezcal. 

– El 61% de los productores de estas DOs manifestaron estar 

satisfechos con su trabajo. 

– El 7% expresan insatisfacción con la actividad productiva, 

citando problemas como el aumento de costos de producción, 

disminución de fuerza laboral y por los conflictos internos. 



Resultados en México 

– El impacto en el ingreso, de quienes hacen parte de la DO en 

relación con quienes no, se encuentra por encima del 15%. 

–  El factor que más apalanca este crecimiento ha sido el 

posicionamiento de las ventas al exterior. 



Resultados en Perú

En Perú hay 11 DOs

 

Solo se estudiaron las siguientes: 

– Pisco 

– Café de Villa Rica 



Resultados en Perú

El 47% de los productores indican estar satisfechos al hacer parte de la DOS, por: 

– Aumento por el apetito del producto (87%) 

– Financiación y rentabilidad (76%) 

– Apoyo por mantener el orgullo y la ancestralidad del producto (62%).

¿Las DOs mejoran los ingresos? 

 1. Si (30%) 

 2. No (27%) 

 3. Más o menos (43%)



Resultados en Colombia

En Colombia hay 29 DOs.

Solo se estudiaron las siguientes: 

– Café de Colombia 

– Cangrejo Negro de Providencia 

– Cerámica Carmen del Viboral

– Bocadillo Veleño 



Resultados de Colombia 

El 57% de los productores de estas DO declararon estar satisfechos 

con su trabajo por: 

▪ Aumento en la visibilidad de sus productos 

▪ Posibilidad de mantener y continuar sus tradiciones culturales 

▪ Desarrollo de habilidades a través de la incorporación de herramientas 

tecnológicas

26% de los productores percibe una mejora significativa en su calidad 

de vida gracias a las DOs 



Resultados de Colombia 

El 23% expresa un profundo orgullo por la producción asociada a 

estas denominaciones.

El 7% expresa insatisfacción con la actividad productiva, citando 

problemas como el aumento de costos de producción, 

disminución de fuerza laboral y por los conflictos internos. 



Conclusiones de ASIPI

1. Es fundamental dar más tiempo para que las DOs se desarrollen 
plenamente en Latinoamérica.  

• Recomendaciones 

• Insistir ante los productores: lo fundamental es mantener la alta calidad 

• Incentivar líneas de producción, en las DOs existentes, que fomenten la 

lealtad del consumidor 

• Implementar estrategias de marketing que resalten la autenticidad y 
valor cultural de la DO 

• Establecer una relación directa con los consumidores a través de 

programas de fidelización



Conclusiones de ASIPI

2. La existencia de las DOs beneficia a una amplia gama de 
actores, no solo a los productores locales. 

▪ Recomendaciones
▪ Implementar campañas para informar el valor y la importancia de las 

DOs

▪ Hacer eventos comunitarios y programas que expliquen cómo las 

DOs contribuyen a la calidad de los productos

▪ Apoyar el desarrollo sostenible promoviendo iniciativas que integren 

prácticas respetuosas con el medio ambiente.



Conclusiones de ASIPI

3. Los obstáculos para el éxito de las DOs son los factores 
administrativos, tecnológicos, económicos, sociales, legales y 
políticos. 

▪ Recomendaciones

▪ Sensibilizar a los responsables de políticas públicas sobre los beneficios 

de las DOs

▪ Elaborar políticas públicas que contengan una hoja de ruta que formule, 

coordine y evalúe las directrices de DOs. 
▪ Impulsar y fortalecer la asociatividad a través de los Consejos 

Reguladores ya que las DOs por si solas no pueden mantener los 

estándares de calidad 



!GRACIAS POR SU ATENCIÓN!

j o r ge chav ar r o@ ca ve l i e r. c om  

mailto:jorgechavarro@cavelier.com
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