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Las múltiples ventajas de la PI
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En la UE menos del 9% de PyMEs
Registran sus derechos de PI

Menos del 1% de estos tienen patentes, 

al rededor del 8% Marcas, y menos del 1% 
diseños

Fuente: https://www.oceantomo.com/; https://euipo.europa.eu/; https://www.wipo.int/   

Los Activos intangibles representan más 

del 90% del valor comercial de una 

empresa

(S&P 500 2020)

Los intangibles aportan a los productos el 
doble de valor que el capital tangible

PyMEs con PI tienen un rendimiento de 

ingresos hasta un 68% más altos que las 

PyMEs sin PI

Propietarios de PI pagan salarios 19% 
más altos que firmas sin PI

Activos intangibles y el Desempeño Económico

Valor de los activos de PI
Protección de PI   



 
WIPO FOR OFFICIAL USE ONLY 5

Solicitudes de Marcas (clases) como indicador de la 
comercialización

Source: World Intellectual Property Indicators Report, 2024
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Los países están invirtiendo para apoyar a sus empresarios

Canada

• Herramientas 

para 

desarrollar 

estrategias de 

PI

• Rueda de 

negocios para 

comercializar 

PI

India

• Investigar 

plataformas para 

conectar 

potenciales 

usuarios, 

compradores y 

financiadores

• Facilitar el uso de 

PI como garantía

Singapur

• Ayudar a las 

empresas a 

maximizar el 

valor de su PI

• Desarrollar un 

sistema de 

valoración de PI

• ADR

RU

• Mejorar las 

habilidades de 

los 

prestamistas y 

Capitales de 

Riesgo

• Lanzamiento 

de un fondo 

para apoyar la 

comercializació

n de PI

Japón

• Desarrollar 

sistemas de 

garantía 

que 

incluyan 

activos de 

PI, y como 

valorarlos
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Generar valor a través de la PI como garantía de financiación 
de capital

$2.6MM CAD

Empresa de robótica 

que recaudó fondos 

utilizando su PI 

como garantía. 
Parte de un Nuevo 

fondo de $160MM 

ofrecido por capital 

BDC Canadá 

$49 MM USD

Recaudó capital de 

crecimiento luego de 

las rondas de las 

series A y B, 

acelerando el 
crecimiento sin diluir 

el capital.

$1 B USD

Uso de Signos, 

Marcas registradas 

y nombres de 

dominio para 

asegurar sus 
facturas. Valor de PI 

estimado ~$10 B 

USD.

$100 MM USD

La póliza de seguro, 

organizada por el 

prestamista, 

permitió a Indigo Ag 

recaudar fondos 
significativos sin 

diluir su capital.
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Financiación basada en PI: Principales consideraciones

©

2

Cual es la conexión 

entre los activos y el 

negocio?

Cuales activos de PI 

tiene el negocio?

1

• incluye contratos, en particular 

flujos de regalías previsibles

• Los derechos concedidos pueden 

tener un valor distinto a los 

pendientes o no registrados

©

• Los activos de PI ayudan a la 

empresa a tener una posición 

competitiva sostenible?

• Tamaño del Mercado y la cuota de 

la empresa?

• La PI puede ser usada fuera de la 

empresa?
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Los desafíos de la Financiación basada en PI: El caso de Singapur

Aceptación de activos 

intangibles como garantía 

de financiación de capital

Ausencia de mercados 

secundarios para liquidez

Brecha en las prácticas de 

gestión de la PI

Asimetría de la información 

y reportes financieros

https://www.wipo.int/publications/en/detai

ls.jsp?id=4579 

Leer más acerca del caso de 

Singapur sobre la 

Financiación basada en la PI

https://www.wipo.int/publications/en/details.jsp?id=4579
https://www.wipo.int/publications/en/details.jsp?id=4579
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Tiene fondos para apoyar la 

capacitación de PyMEs en 

PI además de sus 

programas de descuento

India
Ayuda a las PyMEs locales a 

financiar servicios relacionados 

con la PI, incluido el costo de 

un escaneo de diagnóstico de 

la PI

EUIPO

Subvenciona los costos para 

validar ideas en un centro de 

investigación o paga los costos 

de archivo relacionados con la 

PI, incluidos los servicios 

profesionales 

Bélgica

Servicios de apoyo 
a las PyMEs 
para asegurar su PI

Permite a las empresas usar la PI como garantía de 

financiación con descuento para empresas tecnológicas

Malasia
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Políticas de PI para universidades e instituciones de investigación

Las universidades y las instituciones de investigación que desean asociarse con determinado sector o 
con otras organizaciones necesitan una política que les permita gestionar con eficacia su propiedad 
intelectual (PI) y la transferencia de tecnología.

Base de datos de políticas de propiedad intelectual de universidades e instituciones de investigación

Una política institucional de PI es un documento aprobado oficialmente 
en el que se establecen:

✓ la titularidad de la PI y el derecho de uso sobre ella;
✓ las normas para reconocer, proteger y administrar la PI;
✓ las normas de colaboración con terceros;
✓ las directrices sobre cómo participar en los beneficios 

económicos derivados de la comercialización; y
✓ los mecanismos para velar por el respeto por los derechos de PI 

de terceros.

https://www.wipo.int/es/web/technology-transfer/national-model-institutional-ip-policy
https://www.wipo.int/es/web/technology-transfer/national-model-institutional-ip-policy
https://www.wipo.int/es/web/technology-transfer/national-model-institutional-ip-policy
https://www.wipo.int/es/web/technology-transfer/database-ip-policies-universities-research-institutions
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Proceso mediante el cual se crea valor económico al convertir los conocimientos, los 
descubrimientos y las invenciones en productos y servicios nuevos o significativamente 
mejorados.

La estrategia de comercialización de la PI puede ser diferente en cada universidad o institución 
de investigación, pero generalmente comprende los siguientes pasos:

•presentación de la invención o el descubrimiento a las OTT
•evaluación
•protección (de la propiedad intelectual u otro tipo de protección)
•estudio de viabilidad y plan comercial
•comercialización de la PI
•concesión de una licencia (el método más frecuente de transferir tecnologías)
•plan de desarrollo del producto y
•difusión en el mercado y comercialización.

La comercialización de la PI 
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Transferencia de Conocimiento y Tecnología
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Incentivos y sus efectos
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Ingresos por participación o licencias
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